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SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE SENA
INSTRUMENTO DE EVALUACION: LISTA DE CHEQUEO

Regional: BOYACA Centro de formacidn: CEGAFE

Fecha de aplicacién:

18- O 6~ 9025

Programa de Formacién: Direccién de Ventas

Proyecto de Formacién: Direccidn de Ventas

Competencia: Proyectar el mercado de acuerdo con el tipo de producto o servicio y caracteristicas de los
consumidores y usuarios

esultados de Aprendizaje: Ddeterminar los precios de los productos y servicios a partir del anélisis de los
reportes de precios, en la definicién de estrategias de mercadeo, segtin tipos de mercados y de productos,
ediante a aplicacion de métodos de fijacién precios.

Nombre de la Evidencia: Autodiagndstico (Mapa de relaciones - Matriz de caracterizacién y priorizacién de
problemdticas — Arbol de problemas - Matriz DOFA)

Evidencia: Desempefio

Producto L—

Criterios de evaluacién: Aplica técnicas para la intervencién de la comunidad en la presentacién de las
necesidades locales, segtin metodologfa y técnicas de comunicacion.

Duracién de la aplicacién de la lista de chequeo: horas 50

Nombre del Aprendiz:

h{"‘\*\'ﬁ Huera NVFR fevrardez F—i:c:rh% 13 428

Nombre del Instructor: Margoth Martinez Murcia

CUMPLE

INDICADORES NO | OBSERVACIONES

N

Participar en el mercado estrategias de venta y negociacién apoyado en
medio de comunicacién establecido por la organizacién.

Los aprendices deberdn proyectar la Segmenta adecuadamente el
mercado  objetivo  (cliente ideal) Psicogrédficos, Geogréficos, I/
demograficos, estilo de vida, comportamiento de uso comportamiento|
de compra Nichos de Mercado Perfiles del cliente

El aprendiz entrega un diagnéstico, implementado los

conocimientos vistos en la sesién. Sementando el mercado de la l/

unidad productiva.




SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE SENA

INSTRUMENTO DE EVALUACION: LISTA DE CHEQUEO

Aportd y conjuntamente apoyo en la construccién del perfil del
emprendedor, elaborando una idea de negocio identificada. Z sYar—oS
T\ ~N Lad 0
Participa de manera activa en las actividades de reflexién. Caracterizar I3
poblacién, segmentado el mercado para la investigacién del mercado
Competidores, ganadores, presionados, adoptados y tradicionales,
técnicas de segmentacidén Tipos y métodos de muestreo error de ]/
muestreo, Disefio |la muestra: Sistemdtica, estratificada
ealiza procesos de negociacion de acuerdo con base en aspecto:
egales y éticos que beneficien a las partes y la politica de | \/
rganizacion.
bjetivos en las estrategias de precios, beneficio, volumen, competencia
pos de estrategias de fijacién de precios: Precio mundial esténdarJ l/
oble fijacion de precios: Método costo-plus, Método del costo margina
Fijacion de precio diferenciado por mercado.
EVALUACION
| OBSERVACIONES:
JUICIO DE VALOR: APROBADO f NO APROBADO
Ciudad —Fecha:
Firma Instructor: @
—
_ febrero del 2026 Sirid
: Firma Aprendiz: HVQ\'\'\‘O* WNewey
CONTROL DEL DOCUMENTO
NOMBRE CARGO DEPENDENCIA FECHA
AUTORES margoth Martinez Instructor SENA REGIONAL 19 mayo de 2026
urcia BOYACA - CEGAFE

AJUSTES N.A N.A N.A. NA




SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE SENA

INSTRUMENTO DE EVALUACION: LISTA DE CHEQUEO

Regional: BOYACA ’ Centro de formacion: CEGAFE

Fecha de aplicadon: /In ~q D'h ) 6

~ NS

rograma de Formadon: Direccién de Ventas

Froyecio de Formacion: Direccion de Ventas

Competancia: Proyectar el mercado de acuerdo con el tipo de producto o servicio y caracteristicas de los
consumidores y usuarios

Resultados de Aprendizaje: Ddeterminar los precios de los productos y servicios a partir del analisis de los
r=portes de predios, en la definicién de estrategias de mercadeo, segun tipos de mercados y de productos,
mediznte la aplicacidén de métodos de fijacion precios.

Nombre de la Evidencia: Autodiagndstico (Mapa de relaciones - Matriz de caracterizacidn y priorizacién de
problematicas — Arbol de problemas - Matriz DOFA)

Zvidenda: Desempeiio Producto ~

| Criterios de evaluacién: Aplica técnicas para la intervencién de la comunidad en la presentacién de las
necesidades locales, segiin metodologia y técnicas de comunicacién.

| Duracidn de la aplicacion de la lista de chequeo: horas 50
|

lNombredelAprendiz: \/’b(r‘d(\ QFT‘LXLD "1-’(09{1/0 T Da;;ag TFicha:

Nombre del Instructor: Margoth Martinez Murcia

CUMPLE
INDICADORES Si NO OBSERVACIONES
Participar en el mercado estrategias de venta y negociacién apoyado en ? b gﬂa%
medio de comunicacién establecido por la organizacion. \J -

Los aprendices deberdn proyectar la Segmenta adecuadamente e
mercado objetivo (cliente ideal) Psicograficos, Geograficos,
demograficos, estilo de vida, comportamiento de uso comportamiento| N
de compra Nichos de Mercado Perfiles del cliente

El aprendiz entrega un diagndstico, implementado los
conocimientos vistos en la sesién. Sementando el mercado de la | Y
unidad productiva.
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SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE SENA

:A; INSTRUMENTO DE EVALUACION: LISTA DE CHEQUEOQ

Aportd y conjuntamente apoyo en la construccién del perfil del
emprendedor, elaborando una idea de negocio identificada.

b eslanas

wordo

Participa de manera activa en las actividades de reflexion. Caracterizar |
poblacion, segmentado el mercado para la investigacion del mercado
Competidores, ganadores, presionados, adoptados y tradicionales,
técnicas de segmentacién Tipos y métodos de muestreo  error de
muestreo, Disefio la muestra: Sistematica, estratificada

)

Realiza procesos de negociacion de acuerdo con base en aspectos
legales y éticos que beneficien a las partes y la politica de Ia
organizacion.

b oslano

Objetivos en las estrategias de precios, beneficio, volumen, competencia
Tipos de estrategias de fijacion de precios: Precio mundial estdndar,
doble fijacién de precios: Método costo-plus, Método del costo margina
v Fijacidn de precio diferenciado por mercado. 1

b ortemod

EVALUACION

OBSERVACIONES:

JUICIO DE VALOR: APROBADO ‘A NO APROBADO

Ciudad — Fecha:

Firma Instructor: @

febrero del 2026 =

\
Firma Apmndiz:%mts

CONTROL DEL DOCUMENTO
NOMBRE CARGO DEPENDENCIA FECHA
AUTORES MErgoth Martinez Instructor SENA REGIONAL 19 mayo de 2026
urcia BOYACA - CEGAFE
N.A NA. N.A
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7&? SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE SENA

INSTRUMENTO DE EVALUACION: LISTA DE CHEQUEO

Regional: BOYACA Centro de formacién: CEGAFE

Fecha de aplicacién:

DOMDO \L |26

Programa de Formacion: Direccion de Ventas

Proyecto de Formacién: Direccidn de Ventas

Competencia: Proyectar el mercado de acuerdo con el tipo de producto o servicio y caracteristicas de los
consumidores y usuarios

[Resultados de Aprendizaje: Ddeterminar los precios de los productos y serviclos a partir del anélisis de los
reportes de precios, en la definicion de estrategias de mercadeo, segin tipos de mercados y de productos,
mediante |a aplicacién de métodos de fijacién precios.

Nombre de la Evidencia: Autodiagndstico (Mapa de relaciones - Matriz de caracterizacién y priorizacién de
probleméticas — Arbol de problemas - Matriz DOFA)

Evidencia: Desempefio Producto __/

" Criterios de evaluacién: Aplica técnicas para la intervencion de la comunidad en la presentacitn de las
! necesidades locales, segin metodologia y técnicas de comunicacidn.

Duracién de la aplicacion de la lista de chequeo: horas 50

| PUSEAAPRIE | | " c\wien Ropefoun 513728
- Nombre del Instructor: Margoth Martinez Murcia
,;_ -
| cana
INDICADORES OBSERVACIONES

CTR L iR T
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SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE SENA
INSTRUMENTO DE EVALUACION: LISTA DE CHEQUEO

Aporté y conjuntamente apoyo en la construccién del perfil del
emprendedor, elaborando una idea de negocio identificada.

TS0
L@%&ﬁ*

articipa de manera activa en |as actividades de reflexién. Caracterizar |
blacidn, segmentado el mercado para la investigacion del mercado.
mpetidores, ganadores, presionados, adoptados y tradicionales,
écnicas de segmentacion Tipos y métodos de muestreo  error de
uestreo, Disefio la muestra: Sistematica, estratificada

ealiza procesos de negociacién de acuerdo con base en aspecto!
egales y éticos que beneficien a las partes y la politica de |
rganizacion.

bjetivos en las estrategias de precios, beneficio, volumen, competencia
pos de estrategias de fijacion de precios: Precio mundial estandar,
oble fijacién de precios: Método costo-plus, Método del costo margina

Fijacién de precio diferenciado por mercado. 1

EVALUACION

OBSERVACIONES:

NO APROBADO

JUICIO DE VALOR: APROBADO N

Ciudad - Fecha:

‘_ "“ : Firma Instructor: @ s,

—_— -
febrero del 2026 gg_
i £ Firma Aprendiz:
i LIGMILD
r SIAOITL O L) i# 2IRO08D
P it
: na blisyoqe ndshonsn y s
1 : - . -‘( .'-‘- :“4 .:. .h ‘4‘
! R R G FENG e Y
CONTROL DEL DOCUMENTO 39 SInTEIeUIS " 11 b ®
J 0G4 03 G o aflimgdc  ebaowe
DIV MOG oY U i of wgmay Rk sh olftge il
k| Ml el T obesvahd ob o i i
NOMIRE CARGO s :Dﬁm FECHA
. _l ! "* : el a [ Lo % e ST R
| AUTORES : 1 Martin lnswctor sy semneeom de 2

[

o« L
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SENA SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE SENA
A INSTRUMENTO DE EVALUACION: LISTA DE CHEQUEO
Regional: BOYACA Centro de formacién: CEGAFE

Fecha de aplicacién: w 0 6‘ / 2072

Programa de Formacién: Direccién de Ventas

Proyecto de Formacion: Direccion de Ventas

ICompetencia: Proyectar el mercado de acuerdo con el tipo de producto o servicio y caracteristicas de los
iconsumidores y usuarios

[Resultados de Aprendizaje: Ddeterminar los precios de los productos y servicios a partir del analisis de los
reportes de precios, en la definicién de estrategias de mercadeo, segin tipos de mercados y de productos,
mediante la aplicacién de métodos de fijacién precios.

Nombre de la Evidencia: Autodiagndstico (Mapa de relaciones - Matriz de caracterizacion y priorizacion de
problemiticas — Arbal de problemas - Matriz DOFA)

il

Evidencia: Desempeiio Producto b

Criterios de evaluacién: Aplica técnicas para la intervencion de la comunidad en la presentacién de las
necesidades locales, segtin metodologia y técnicas de comunicacién.

Duracién de la aplicacién de la lista de chequeo: horas 50

Nombre del Aprendiz: Ficha:
Ang:c tatana =zl Alerd 3513122
Nombre del Instructor: Margoth Martinez Murcia
CUMPLE
INDICADORES Sl NO OBSERVACIONES
Participar en el mercado estrategias de venta y negociacién apoyado en
medio de comunicacién establecido por la organizacién. ?(

Los aprendices deberdn proyectar la Segmenta adecuadamente e
mercado objetivo (cliente ideal) Psicograficos, Geogréﬁc}a\j
demogrificos, estilo de vida, comportamiento de uso comportamiento
de compra Nichos de Mercado Perfiles del cliente

El aprendiz entrega un diagnéstico, implementado
conocimientos vistos en la sesién. Sementando el mercado de la [\
unidad productiva.




T SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE SENA o
A INSTRUMENTO DE EVALUACION: LISTA DE CHEQUEO R

Aportd y conjuntamente apoyo en la construccién del perfil del
emprendedor, elaborando una idea de negocio identificada.

Participa de manera activa en las actividades de reflexion. Caracterizar |
poblacion, segmentado el mercado para la investigacion del mercado
Competidores, ganadores, presionados, adoptados y tradicionales X
técnicas de segmentacion Tipos y métodos de muestreo error d

imuestreo, Disefio la muestra: Sistematica, estratificada

Realiza procesos de negociacion de acuerdo con base en as
legales y éticos que beneficien a las partes y la politica de |
organizacion.

Objetivos en las estrategias de precios, beneficio, volumen, competencia
Tipos de estrategias de fijacion de precios: Precio mundial estandar
doble fijacién de precios: Método costo-plus, Método del costo margina
y Fijacion de precio diferenciado por mercado.

EVALUACION

OBSERVACIONES:

JUICIO DE VALOR: APROBADO___ X NO APROBADO

Firma Instructor: oA 1 ’b
Ty

Firma Aprendiz: |

Ciudad - Fecha:

\2/06,
Tufig del 2026

CONTROL DEL DOCUMENTO
NOMBRE CARGO DEPENDENCIA FECHA
AUTORES Margoth Martinez Instructor SENA REGIONAL 19 mayo de 2026
Murcia BOYACA - CEGAFE
: D] SDRSSC .
AJUSTES N.A N.A I NA | NA
| S T ESNT
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SENA
AV SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE SENA

INSTRUMENTO DE EVALUACION: LISTA DE CHEQUEO

Regional: BOYACA Centro de formacién: CEGAFE

Fecha de aplicacion:
\%- pe- AL

Programa de Formacién: Direccién de Ventas

Proyecto de Formacién: Direccién de Ventas

Competencia: Proyectar el mercado de acuerdo con el tipo de producto o servicio y caracteristicas de los
consumidores y usuarios

esultados de Aprendizaje: Ddeterminar los precios de los productos y servicios a partir del anélisis de los
reportes de precios, en la definicién de estrategias de mercadeo, segun tipos de mercados y de productos,
mediante |a aplicacién de métodos de fijacién precios.

Nombre de la Evidencia: Autodiagndstico (Mapa de relaciones - Matriz de caracterizacién y priorizacién de
problemaéticas ~ Arbol de problemas - Matriz DOFA)

Evidencia: Desempefio Producto X

Criterios de evaluacién: Aplica técnicas para la intervencidn de la comunidad en la presentacién de las
necesidades locales, segin metodologfa y técnicas de comunicacién.

Duracion de la aplicacién de la lista de chequeo: horas 50

Nombre del Aprendiz: MOC\{&Z{ (aehq (b”_é) Maemo FiCha-Ss\B 528

Nombre del Instructor: Margoth Martinez Murcia

CUMPLE
INDICADORES Sl NO | OBSERVACIONES
|Participar en el mercado estrategias de venta y negociacién apoyado en 1) ojbdgd)
medio de comunicacién establecido por |a organizacién. ﬂdo

Los aprendices deberan proyectar la Segmenta adecuadamente el
mercado objetivo  (cliente ideal) Psicogréficos, Geograficos, X
demograficos, estilo de vida, comportamiento de uso comportamiento

de compra Nichos de Mercado Perfiles del cliente

El aprendiz entrega un diagndstico, implementado los
conocimientos vistos en la sesién. Sementando el mercado de la X
unidad productiva.




o
SENA

A SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE SENA
INSTRUMENTO DE EVALUACION: LISTA DE CHEQUEO

Aporté y conjuntamente apoyo en la construccién del perfil del | n
o e)ame
emprendedor, elaborando una idea de negocio identificada. \ C‘[‘Cb

Participa de manera activa en las actividades de reflexién, Caracterizar la|
poblacion, segmentado el mercado para la investigacion del mercado.
Competidores, ganadores, presionados, adoptados y tradicionales,
técnicas de segmentacion Tipos y métodos de muestreo  error def

muestreo, Disefio la muestra: Sistematica, estratificada

ealiza procesos de negociacion de acuerdo con base en aspecto 1L0 - 46“1‘.0
egales y éticos que beneficien a las partes y la politica de | \ewd
rganizacion. U O
bjetivos en las estrategias de precios, beneficio, volumen, competencia Lo @DW
pos de estrategias de fijacién de precios: Precio mundial estdndar, \j (’YUO

oble fijacién de precios: Método costo-plus, Método del costo marginal
Fijacién de precio diferenciado por mercado.

EVALUACION
OBSERVACIONES:

JUICIO DE VALOR: APROBADO NO APROBADO

Firma Instructor: @
————r el I\ —
febrero del 2026 é;‘ 3} 2 ; -
Firma Aprendiz: m % /ﬂ”fa M

Ciudad - Fecha:

’ e
CONTROL DEL DOCUMENTO
/
NOMBRE ~ [ cARGO DEPENDENCIA FECHA
St ) | AUTORES margom Martinez Instructor SENA REGIONAL 19 mayo de 2026 |
T urcia BOYACA - CEGAFE R kg
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SENA

7A‘- SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAIJE SENA

INSTRUMENTO DE EVALUACION: LISTA DE CHEQUEO

Regional: BOYACA Centro de formacién: CEGAFE

Fecha de aplicacién:

18- du,/\lt] ?6

Programa de Formacién: Direccion de Ventas

Proyecto de Formacién: Direccion de Ventas

ICompetencia: Proyectar el mercado de acuerdo con el tipo de producto o servicio y caracteristicas de los
iconsumidores y usuarios

|Resultados de Aprendizaje: Ddeterminar los precios de los productos y servicios a partir del analisis de los
reportes de precios, en la definicién de estrategias de mercadeo, segun tipos de mercados y de productos,
mediante la aplicacién de métodos de fijacién precios.

Nombre de |a Evidencia: Autodiagnéstico (Mapa de relaciones - Matriz de caracterizacion y priorizacién de
probleméticas — Arbol de problemas - Matriz DOFA)

Evidencia: Desempeiio Producto X

Criterios de evaluacién: Aplica técnicas para la intervencién de la comunidad en la presentacién de las
necesidades locales, segin metodologia y técnicas de comunicacién.

Duracién de la aplicacién de |a lista de chequeo: horas 50

Nombre del Aprendiz: - Ficha:
. Lledy Vinana Redrigrez ISpez =~ 37228
Nombre del Instructor: Margoth Martinez Murcia
CUMPLE
INDICADORES S| | NO | OBSERVACIONES
Participar en el mercado estrategias de venta y negociacién apoyado en Po (o hemos
medio de comunicacion establecido por la organizacién. WA

Los aprendices deberdn proyectar la Segmenta adecuadamente el
mercado  objetivo (cliente ideal) Psicograficos, Geogréficos, %
demograficos, estilo de vida, comportamiento de uso comportamiento
de compra Nichos de Mercado Perfiles del cliente

El aprendiz entrega un diagndstico, implementado  los
conocimientos vistos en la sesién. Sementando el mercado de la x
unidad productiva.




%A"e SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE SENA

INSTRUMENTO DE EVALUACION: LISTA DE CHEQUEO

Aportd y conjuntamente apoyo en la construccidn del perfil del EF emO S
emprendedor, elaborando una idea de negocio identificada. Uieng o
articipa de manera activa en las actividades de reflexion. Caracterizar |
i6n, segmentado el mercado para la investigacion del mercado
es, ganadores, presionados, adoptados y tradicionales *
de segmentaciéon Tipos y métodos de muestreo error d
eo, Disefio la muestra: Sistemdtica, estratificada
[Realiza procesos de negociacion de acuerdo con base en aspecto U Se ho
legales y éticos gue beneficien a las partes y la politica de | X
zacién. o
Objetivos en las estrategias de precios, beneficio, volumen, competencia Yo Se he
Tipos de estrategias de fijacién de precios: Precio mundial estandar,] visho
doble fijacién de precios: Método costo-plus, Método del costo marginal X
Iy Fijacién de precio diferenciado por mercado.
EVALUACION
OBSERVACIONES:
JUICIO DE VALOR: APROBADO [ NO APROBADO
Gudad — Fecha:
Firma Instructor: /\-;—f
febrerodel 2026
Firma Aprendiz:
CONTROL DEL DOCUMENTO
NOMBRE CARGO DEPENDENCIA FECHA
AUTORES margoth Martinez Instructor SENA REGIONAL 19 mayo de 2026
urcia BOYACA - CEGAFE
AJUSTES NA N.A N.A. NA

’ﬁi‘:.ﬁr N \ !




f«T SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE SENA

INSTRUMENTO DE EVALUACION: LISTA DE CHEQUEO

Regional: BOYACA Centro de formacién: CEGAFE

Fecha de aplicacion:
/7/ {,L)mo 1020

Programa de Formacién: Direccién de Ventas

Proyecto de Formacién: Direccién de Ventas

Competencia: Proyectar el mercado de acuerdo con el tipo de producto o servicio y caracteristicas de los
consumidores y usuarios

Resultados de Aprendizaje: Ddeterminar los precios de los productos y servicios a partir del andlisis de los
reportes de precios, en la definicién de estrategias de mercadeo, segun tipos de mercados y de productos,
mediante |2 aplicacion de métodos de fijacidn precios.

Nombre de la Evidencia: Autodiagnéstico (Mapa de relaciones - Matriz de caracterizacidn y priorizacién de
probleméticas — Arbol de problemas - Matriz DOFA)

Evidencia: Desempeiio Producto x

Criterios de evaluacidn: Aplica técnicas para la intervencidn de la comunidad en la presentacién de las
necesidades locales, segin metodologia y técnicas de comunicacién.

Duracidn de la aplicacién de la lista de chequeo: horas 50

Nombre del Aprendiz: Q@ - T )O.J;C‘ '\DCD ) Ficha:

Nombre del Instructor: Margoth Martinez Muru

CUMPLE

INDICADORES SI | NO | OBSERVACIONES

Participar en el mercado estrategias de venta y negociacién apoyado en Lo estamas
medio de comunicacion establecido por la organizacion. ﬁ Jieado

Los aprendices deberdn proyectar la Segmenta adecuadamente e
mercado objetivo (cliente ideal) Psicograficos, Geogréficos,
demograficos, estilo de vida, comportamiento de uso comportamiento )L
de compra Nichos de Mercado Perfiles del cliente

El aprendiz entrega un diagndstico, implementado los
conocimientos vistos en la sesién. Sementando el mercado de la )¢
unidad productiva.
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7AV SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE SENA

INSTRUMENTO DE EVALUACION: LISTA DE CHEQUEO

Aportd y conjuntamente apoyo en la coﬁstrucclén del perfil del -LO eaw
emprendedor, elaborando una idea de negocio identificada.
JiendO

Participa de manera activa en las actividades de reflexién. Caracterizar |
poblacidn, segmentado el mercado para la investigacién del mercado
Competidores, ganadores, presionados, adoptados y tradicionales
técnicas de segmentacién Tipos y métodos de muestreo  error d
imuestreo, Disefio la muestra: Sistemdtica, estratificada

L
Realiza procesos de negociacion de acuerdo con base en aspectoj LU eb:{f-l'\fb)
legales y éticos que beneficien a las partes y la politica de |
lorganizacién. Nt
Objetivos en las estrategias de precios, beneficio, volumen, competencia
Tipos de estrategias de fijacién de precios: Precio mundial estdndar, lO ej‘\ﬂl’ﬂo)
doble fijacién de precios: Método costo-plus, Método del costo margina \“ en c‘o
y Fijacién de precio diferenciado por mercado.

EVALUACION
i OBSERVACIONES:

JUICIO DE VALOR: APROBADO N NO APROBADO

Firma Instructor; @

4

: febrers del2026 X
g Firma Aprendiz:

Ciudad - Fecha:

8 0¥

CONTROL DEL DOCUMENTO

A

NOMBRE [carGo | DEPENDENCIA T FecHA

Margoth Martinez | Instructor | SENAREGIONAL | 19 mayo de 2026
Mu Bt ) BOYACA - CEGAFE e il
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SENA
7A SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE SENA
INSTRUMENTO DE EVALUACION: LISTA DE CHEQUEO
Regional: BOYACA Centro de formacién: CEGAFE
Fecha de aplicacion:

12 Auynio 2026

Programa de Formacién: Direccién de Ventas

Proyecto de Formacion: Direccién de Ventas

Competencia: Proyectar el mercado de acuerdo con el tipo de producto o servicio y caracteristicas de los
onsumidores y usuarios

esultados de Aprendizaje: Ddeterminar los precios de los productos y servicios a partir del andlisis de los
reportes de precios, en la definicién de estrategias de mercadeo, segun tipos de mercados y de productos,
mediante la aplicaciébn de métodos de fijacién precios.

Nombre de la Evidencia: Autodiagnéstico (Mapa de relaciones - Matriz de caracterizacién y priorizacién de
problematicas — Arbol de problemas - Matriz DOFA)

Evidencia: Desempefioc Producto $

Criterios de evaluacion: Aplica técnicas para la intervencion de la comunidad en la presentacién de las
necesidades locales, segn metodologia y técnicas de comunicacién.

Duracién de la aplicacién de la lista de chequeo: horas 50

Nombre del Aprendiz: Ficha:

l‘kpnm\ L\ronc,\ Guewelo Davete. |3513 128

Nombre del Instructor: Margoth Martinez Murcia

INDICADORES

Participar en el mercado estrategias de venta y negociacion apoyado en
medio de comunicacién establecido por la organizacién.

sl
Los aprendices deberdn proyectar la Segmenta adecuadamente el
mercado objetivo (cliente ideal) Psicogrificos, Geogrificos, /
demogréficos, estilo de vida, comportamiento de uso comportamiento
de compra Nichos de Mercado Perfiles del cliente

El aprendiz entrega un diagndstico, implementado los
conocimientos vistos en la sesion. Sementando el mercado de la l/
unidad productiva,
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7 SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE SENA

A INSTRUMENTO DE EVALUACION: LISTA DE CHEQUEO

Aporté y conjuntamente apoyo en la construccién del perfil del
emprendedor, elaborande una idea de negocio identificada. /

articipa de manera activa en las actividades de reflexién. Caracterizar la
lacion, segmentado el mercado para la investigacién del mercado.
ompetidores, ganadores, presionados, adoptados y tradicionales, /
icas de segmentacién Tipos y métodos de muestreo  error de|
uestreo, Disefio la muestra: Sistemdtica, estratificada

liza procesos de negociacién de acuerdo con base en aspect
les y éticos que beneficien a las partes y la politica de v
nizacién.

tivos en las estrategias de precios, beneficio, volumen, competencia ‘/
pos de estrategias de fijacién de precios: Precio mundial estandar,

ble fijacién de precios: Método costo-plus, Método del costo margina
Fijacién de precio diferenciado por mercado. 1

EVALUACION
OBSERVACIONES:
JUICIO DE VALOR: APROBADO ﬁ NO APROBADO
Ciudad — Fecha:

Firma Instructor: ./\\ Il
1R, Jgmg 2076 —
febrero del 2026

Firma Aprendiz: __10NDY &' H1U NBOM.




o]
SENA

A’V SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE SENA

INSTRUMENTO DE EVALUACION: LISTA DE CHEQUEO

Regional: BOYACA Centro de formacién: CEGAFE

Fecha de aplicacion:

12- p6 - Lo 6

Programa de Formacién: Direccion de Ventas

Proyecto de Formacidn: Direccidn de Ventas

Competencia: Proyectar el mercado de acuerdo con el tipo de producto o servicio y caracteristicas de los
consumidores y usuarios

[Resultados de Aprendizaje: Ddeterminar los precios de los productos y servicios a partir del analisis de los
reportes de precios, en la definicidn de estrategias de mercadeo, segun tipos de mercados y de productos,
mediante la aplicacién de métodos de fijacién precios.

Nombre de la Evidencia: Autodiagnéstico (Mapa de relaciones - Matriz de caracterizacién y priorizacién de
problematicas — Arbol de problemas - Matriz DOFA)

Evidencia: Desempefio Producto K

Criterios de evaluacién: Aplica técnicas para la intervencidn de la comunidad en la presentacion de las
necesidades locales, segiin metodologia y técnicas de comunicacién.

Duracion de la aplicacion de la lista de chequeo: horas 50

Nombre del Aprendiz: Ficha:
Aan Ll th Uiy Peaas. 31> IR
Nombre del Instructor: Margoth Martinez Murcia
CUMPLE
INDICADORES SI | NO | OBSERVACIONES

Participar en el mercado estrategias de venta y negociacién apoyado en 7(
medio de comunicacién establecido por |a organizacion.

Los aprendices deberan proyectar la Segmenta adecuadamente el
mercado  objetivo (cliente ideal) Psicograficos, Geogrificos,| )<
demograficos, estilo de vida, comportamiento de uso comportamiento
de compra Nichos de Mercado Perfiles del cliente

El aprendiz entrega un diagnéstico, implementado los
conocimientos vistos en la sesion. Sementando el mercado de la x
unidad productiva.
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7AT SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE SENA

INSTRUMENTO DE EVALUACION: LISTA DE CHEQUEO

Aporté y conjuntamente apoyo en la construccién del perfil del
emprendedor, elaborando una idea de negocio identificada.

Participa de manera activa en las actividades de reflexién. Caracterizar lal
poblacion, segmentado el mercado para la investigacion del mercado.
Competidores, ganadores, presionados, adoptados y tradicionales,
técnicas de segmentacion Tipos y métodos de muestreo error de X
muestreo, Disefio la muestra: Sistematica, estratificada

Realiza procesos de negociacién de acuerdo con base en aspectos|

legales y éticos que beneficien a las partes y la politica de la )(
organizacion.

Objetivos en las estrategias de precios, beneficio, volumen, competencia
Tipos de estrategias de fijacién de precios: Precio mundial estindar) y\
doble fijacién de precios: Método costo-plus, Método del costo marginal

y Fijacién de precio diferenciado por mercado.

EVALUACION

OBSERVACIONES:

JUICIO DE VALOR: APROBADO__ ) NO APROBADO

Ciudad — Fecha:

Firma Instructor: @

—_—

febrero del 2026

L\lm Qtﬂ_cpr\

Firma Aprendiz:

CONTROL DEL DOCUMENTO

NOMBRE CARGO DEPENDENCIA

FECHA

AUTORES margoth Martinez Instructor SENA REGIONAL
urcia BOYACA - CEGAFE

19 mayo de 2026

AJUSTES N.A N.A N.A.

N.A.




